Gottlieben hat neuen

Die Gottlieber Hiippen
haben einen neuen Besitzer. _
Dieter Bachmann hat die
Aktienmehrheit des Unter-
nehmens iibernommen. Er
will die Marke in der Region
wieder scharfer positionieren.

GOTTLIEBEN ~ Waihrend 30 Jahren
hat Urs Brauchli die Gottlieber Spe-
zialititen AG gefiihrt. Gestern nun
teilte der Urenkel der Firmengriin-
derin Elisabeth Wegeli mit, Dieter
Bachmann habe die Aktienmehrheit
der Gottlieber Spezialitidten AG iiber-
nommen. Bachmann, der bis Ende Mai
dieses Jahres als Geschiftsfiihrer der
Standortférderung Winterthur wirkte,
tibernehme per sofort die Geschifts-
leitung und das Verwaltungsrats-Pri-
sidium des Unternehmens. Uber den
Verkaufspreis wurde Stillschweigen
vereinbart. Es sei immer schwierig
liber die eigenen Gefiihle zu sprechen,
kommentierte der 56-jahrige Brauch-
li gestern den Verkauf. Sie seien fiir
ihn im Moment noch nicht fassbar. Als
Produktionsleiter und Mitglied der
Geschiftsleitung werde er aber wei-
terhin im Unternehmen ttig sein, das
'ihm sehr vertraut sei. Es sei zum Ver-

kauf gekommen, weil die Kinder den

1eit packen
Brauchli und Bachmann haben die
Gespriche iiber den Verkauf der Fir-
ma Anfang Jahr aufgenommen. Er
habe sich zuerst an diesen Gedanken
gewohnen miissen, sagt Brauchli. Als
es dann aber am letzten Freitag zu ei-
ner Einigung kam, sei er sehr froh ge-
wesen, dass eine Losung gefunden
werden konnte. «Man muss die Gele-
genheit dann am Schopf packen, wenn
sie da ist», sagt Brauchli.

Die relativ kleine Gottlieber Spezia-
litditen AG bewegt sich in einem hart
umkémpften und schwierigen Markt.
Bei ihren Waffelrollen, die mit einer
zartschmelzenden Praliné-Masse ge-
fiillt sind, handelt es sich um ein Pre-
mium-Produkt im Hochpreis-Seg-
ment, bei dem das Angebot grosser ist
als die Nachfrage. Nur wenige Schwei-
zer Unternehmen haben in diesem
Markt ihre Unabhéngigkeit bewahren
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konnen. Die Konzentration im Detail-
handel erschwert die Situation zusitz-
lich. So hat die Firma etwa nach dem
Verkauf der PickPay-Kette an Denner
auf einen Schlag 150 Verkaufsstellen
verloren.

Gottlieber Hiippen sind in den Sor-
timenten von Coop, Merkur, Volg,
Spar und von ausgewihlten Spezialge-
schiften vertreten. Wie Brauchli sagt,

Zwei Waffeleisen standen am Anfang
der Firmengeschichte der Gottlieber
Spezialititen AG, deren Hiippen in
der ganzen Ostschweiz ein Begriff
sind. Die beiden Waffeleisen wurden
im Jahr 1928 Elisabeth Wegeli von

. einer Nachbarsfrau aufgeschwatzt,
- die gezwungen war, die Hiippenba-
- ckerei aufzugeben. Elisabeth Wege-
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schwierigen Jahr 2006 sei das Jahr
2007 sehr erfolgreich verlaufen. Auch
im laufenden Jahr arbeite die Firma
gut. 2006 ist die Markteinfithrung der
neuen Produkte-Linie Swiss Line auf
wenig Resonanz gestossen.

Urs Brauchli erhofft sich von sei-
nem Nachfolger, dass «dieser tradi-
tionelle Werte mit visiondren Ideen

li, Urgrossmutter von Urs Brauchli,
dem heutigen Verwaltungsratsprisi-
denten der Gottlieber Spezialititen
AG, setzte die Tradition der damals
schon bekannten Gottlieber Hiippen
fort. 1938 begann sie, die bis zu die-
sem Zeiptunkt leeren Hiippen mit
einer Praliné-Masse zu fiillen. Damit
erfand sie das Prinzip der diinnen,
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geht es der Fu'm)g‘gut Nach einem
schwierigen Jahr 2006 sei das Jahr
2007 sehr erfolgreich verlaufen. Auch
im laufenden Jahr arbeite die Firma
gut. 2006 ist die Markteinfithrung der
neuen Produkte-Linie Swiss Line auf
wenig Resonanz gestossen.

Urs Brauchli erhofft sich von sei-
nem Nachfolger, dass «dieser tradi-
tionelle Werte mit visiondren Ideen

li, Urgrossmutter von Urs Brauchli,
dem heutigen Verwaltungsratsprisi-
denten der Gottlieber Spezialitdten
AG, setzte die Tradition der damals
schon bekannten Gottlieber Hiippen
fort. 1938 begann sie, die bis zu die-
sem Zeiptunkt leeren Hiippen mit
einer Praliné-Masse zu fiillen. Damit
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verbincfe%gaw ‘Gottlieber Hiippen
seien ein einzigartiges Produkt. Es gel-
te, fiir dieses eine Nische zu finden.

Bekenntnis zum Standort

Als Thurgauer fiihle er sich der Gott-
lieber Spezialititen AG sehr verbun-
den, sagt Brauchlis Nachfolger. Der 36
Jahre alte Dieter Bachmann bekennt
sich zum Standort Gottlieben. Der in

stissen und nach alten Hausrezepten
gefiillten Waffelrollen, das auch heu-
te noch fiir die Gottlieber Hiippen
gilt. ,

Im Friihling 2000 wurde die Pro- |
duktion mit modernen High-Tech-
Anlagen ausgebaut und die Kapazi- |
tdt geschaffen, fiir industrielle Kun-
den Fiillungen herzustellen. (chw)

backer

Winterthur wohnhafte Thurgauer will
die Marke «Gottlieber» stirken und
weiter ausbauen. Er wolle verhindern,
dass die Marke von einem «Grossen»
gekauft werde und die Produktion
weg von Gottlieben verlagert werde.
Bachmann hilt 51 Prozent am Unter-
nehmen, sein stiller Teilhaber die iib-
rigen 49 Prozent.

Die Gottlieber Spezialititen AG be-
schiftigt 30 Angestellte und produziert
jahrlich 11 Millionen Hiippen und 160
Tonnen Schokoladefiillung. Zu seinen
Plidnen mit den Gottlieber Hiippen AG
mdchte sich Marketingfachmann Bach-
mann noch nicht genauer dussern. Es
gelte jetzt, den Betrieb genauer kennen
zu lernen. Die Marke «Gottlieber» miis-
se zunéchst lokal wieder stérker auftre-

- ten. Sie sei etwas in Vergessenheit ge-

raten. Trotz des schwierigen Umfeldes
sei das Unternehmen gut aufgestellt
und schreibe schwarze Zahlen, sagt
Bachmann. ICHRISTIAN WEBER




Die Hiippen sollen weiterhin in Gottlieben bl

Die Bestiirzung der Gott-
lieber iiber den Verkauf der
Gottlieber Spezialititen AG
hélt sich in Grenzen. Man ist
froh, dass die Firma in Thur-
gauer Héanden bleibt.

GOTTLIEBEN - Regelmadssig schlagen
die Wellen an den Ufersteg vor dem
Gottlieber  Seecafé.
Das stetige Gerdusch
passt gut zur idyl-~
lischen Erscheinung
des ruhigen Dorfs.
Dass die Griinder-
familie die traditi-
onsreiche Gottlieber |
Spezialititen AG ver
kauft hat, wird kaum an Qmmon W:ro
riitteln. «Ich war nicht iiberrascht von
der Nachricht. Ich war nur iiberrascht,
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wusste, dass Urs Brauchlis Kinder des-
sen Unternehmen nicht iibernehmen
wollen. Aber gegeniiber dem Gemein-
derat habe Brauchli nie durchsickern

lassen, dass er sein Geschiift iibergebe.

«Dafiir habe ich Verstindnis», betont
Biithlmann. Brauchli habe Riicksicht
auf seine Mitarbeiter genommen.

«Der allgemeine Tenor im Dorf wird
sein, dass die Gottlieber froh sind, das
Unternehmen weiterhin in Thurgauer
Hénden zu wissen»,
schitzt  Biihlmann.
Eine  Ubernahme
eines ausldndischen
oder grossen Unter-
nehmens hitte man
eher nicht begriisst. |

Beatrice Egloff be-
stéitigt den Eindruck:
«Ich erwarte, dass das Unternehmen
weiterhin in Gottlieben bleibt», sagt
die Mitarbeiterin des Hotels Unsorwu-
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wahrscheinlich als bei einer auslidn-
dischen Firma. «Ich bin mit dem Be-
griff Gottlieber Hiippen aufgewach-
sen.» Gottlieben sei stolz auf die hei-
mischen Spezialititen. Ausserdem
profitiere der Tourismus des Dorfs
von der Bekanntheit der Siisswaren.
«Es wire schon, wenn man unseren
Namen weiterhin kennt», wiinscht
sich der Gottlieber Unternehmer
Hans Wittich. Er personlich <maw=8
schon Wehmut, dass
die Familie Brauchli
nicht mehr die Tra-
dition fortfiihre. Dass
Brauchli sein Ge-
schift abgibt, kann
er aber verstehen: |
«Irgendwann schwin-
det die unternehme-
rische Kraft. Dann ist der Na:_EEQ ge-
kommen, andere vorzulassen.» Er sel-
ber habe das Gliick gehabt, dass seine
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hitte und das Unternhemen unterge-
gangen ware, das wére schlimm gewe-
sen.» Wittich hofft, dass Bachmann sich
mit dem Unternehmen im Markt be-
hauptet. «Die Extravaganz der Gottlie-
ber Hiippen soll beibehalten werden.»
Seit drei Jahren pachtet Margrith
Béar den Gottlieber Dorfladen. Dort
verkauft sie Gottlieber Hiippen. «Ich
lebe nicht vom Verkauf der Hiip-
pen», sagt sie. Ohne die Spezialitit
wire es aber sicher- L
lich schwieriger fiir
sie, ihr Geschift zu
fithren. Sie hat aber
keine Angst, dass
der neue Besitzer
die Firma verkaufen
wird und ihre Pro- -
dukte  verramscht. - i
Das né@mlich hatte sie von einer gros-
sen Firma erwartet. Der neue Besit-
zer Bachmann habe sich bei ihr vor-

eiben

er das Geschift im gleichen Stil
die Familie Brauchli fiihren we
«Die Hiippen werden weiterhin
Gottlieber Spezialitit bleibens, ist
sich sicher. IMARC ENGEL}
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