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Ein Mann wird
sesshaft — Liebe
geht auch durch

den Magen

Christian Katz liber den
Unternehmer Dieter Bachmann,

Gottlieber Spezialitaten AG, Gottlieben

Wenn einer beruflich viel herumgekommen ist, dann trifft das auf Dieter Bachmann zu.

Doch 2008, mit 37 Jahren, ging der geblrtige Thurgauer eine feste Bindung mit den

Spezialitdten aus Gottlieben ein.

Dieter Bachmann hat von klein an auf vie-
len unterschiedlichen Hochzeiten getanzt.
Als Jugendlicher organisierte er Konzerte,
Partys, Events (u.a. auch fiir DJ Bobo).
,Meine Mutter musste damals die Vertra-
ge unterschreiben, weil ich noch zu jung
war”, lachelt er.

Obwohl er eine Berufslehre als Augenop-
tiker abschloss, lbte er diesen Beruf nie
aus. Stattdessen studierte er Betriebswirt-
schaft und hangte gleich noch ein MBA-
Studium dran. Uber das Veranstaltungs-
management kam er zur Werbung. 1996
grindete er die Werbefirma Koch &
Bachmann. Als dann das Internet zu ei-
nem Begriff wurde, Bachmann zuféllig auf
das Buch ,Goldgrube Internet” stiess und
auch gleich noch einen Internet-Auftrag
an Land ziehen konnte, wurde er uber
Nacht zum Internetunternehmer. Im Sog
des Internetbooms wuchs das Unterneh-
men stark. Im Jahr 2000 stieg Bachmann
aus: ,Statt um die Sache ging es nur noch
ums schnelle Geld. Das stimmte fiir mich
nicht mehr.”

Danach beriet er unter der Agide von
Ernst & Young Unternehmen, um sich
dann wieder selbststandig zu machen: Er
graduierte an der LMI University und pro-
bierte sich als Unternehmercoach. Er
griindete die Fanware AG, Uber die er im
Sportbereich Fanartikel, Marketing und
Werbung an den Mann brachte.

Um seinen Marktwert zu testen, meldete
er sich dann im 2004 auf eine Stellenaus-
schreibung als Winterthurer Wirtschafts-
forderer. Er setzte sich gegen 150 Mitbe-
werber durch und verschaffte Winterthur
in dieser Funktion eine moderne Stadt-
vermarktungsgesellschaft.

,Statt um die Sache ging es nur noch ums
schnelle Geld. Das stimmte fiir mich nicht
mehr.”

Das positive Medienecho zu Bachmann
zog weite Kreise. Auch Urs Brauchli, der in
der vierten Generation das Familienun-
ternehmen Gottlieber Spezialitaiten AG
fihrte, wurde auf den Marketingprofi
Bachmann aufmerksam. Als dann eine
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Nachfolgelosung flr seine Spezialitaten-Ba-
ckerei spruchreif wurde, dachte Brauchli
sofort an Bachmann.

Gottlieber Hiippen hatte Dieter Bachmann
schon als Kind gern gegessen. Dies oder
auch die Tatsache, dass der Thurgauer in
Gottlieben den Bund flirs Leben geschlos-
sen hatte, was auch immer ausschlagge-
bend war... Am 8. August 2008 gab Bach-
mann mit der Unterzeichnung des Vertra-
ges in Gottlieben sein Ja und kehrte wie-
der in die Selbststandigkeit zurlick, als
Mehrheitsaktionar und CEO der Gottlieber
Spezialitaten AG.

,Dieses Geschaft war vollstandiges Neu-
land flr mich”, erinnert sich Bachmann.
,Doch letztendlich geht es immer darum,
etwas zu verkaufen.” Er fahrt fort: ,Gott-
lieber Spezialititen war ein absolutes
Premium-Produkt, doch diese Qualitat
war bisher zu wenig vermarktet worden.”
Im Marketing ging Bachmann ziigig vor,
denn hier kannte er sich aus. Er sicherte
das nahende Weihnachtsgeschaft und
verschaffte der angestammten Marke den
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ihr gebUhrenden Glanz. Aber erst nach-
dem er selbst an jeder Maschine gestan-
den hatte, ihm von den Experten im Haus
alles genau gezeigt und erklart worden
war, wagte er eine neue Kollektion mit
neuen Geschmacksrichtungen. Amaretto,
Cappuccino und Irish Cream, exklusiv positio-
niert in gediegener Ausstattung, die neue
Premiumlinie fand grossen Anklang im Markt.

,Letztendlich geht es immer darum,
etwas zu verkaufen.”

Dieter Bachmann ist seit 2008 des Na-
schens der knusprigen Rollchen mit ihren
verschiedenen Flllungen nicht Uberdris-
sig geworden. Er hat keine Lust mehr, ein-
fach etwas aufzubauen und dann wieder
zu verkaufen. Fir die nahe Zukunft hat der
neue Mann hinter der gerollten Spezialitat
schon klare Pldne. Vorstellen kann er sich
auch, eine andere Firma dazu zu kaufen,
damit es spannend bleibt: Dieter Bach-
mann hat im malerischen Gottlieben zum
zweiten Mal das Ja-Wort gegeben, einer
Liebe, die durch den Magen geht, den
Gottlieber Spezialitaten.




